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ABSTRAK

Selain sebagai alat transportasi, sepeda motor, terutama Harley-Davidson, menjadi
representasi gaya hidup modern. Fenomena ini melibatkan perubahan fungsi sepeda motor
dari sekadar alat transportasi menjadi bagian integral dari gaya hidup seseorang. Peran brand
Harley-Davidson yang tidak hanya menghasilkan sepeda motor, tetapi juga telah berkembang
menjadi unit bisnis yang memiliki banyak aspek, termasuk manufaktur kendaraan, layanan
keuangan, aksesoris kendaraan, dan merchandise.

Pentingnya citra brand dan interaksi antara perusahaan dengan komunitas konsumen
menjadi landasan untuk eksplorasi konsep bisnis baru, yaitu Harley-Davidson Grill Bar dan
Lounge . Dalam perancangan ini, upaya dilakukan untuk memanfaatkan image positif
Harley-Davidson dan komunitasnya untuk menciptakan destinasi yang menggabungkan
dining dan entertainment.

Dengan mengeksploitasi nilai-nilai historis dan komunitas, ruangan-ruangan dalam
perancangan didesain untuk mendorong interaksi, sosialisasi, dan berbagi antara para
pengunjung. Dengan menyajikan pengalaman unik, perancangan interior american grill bar
dan lounge Harley-Davidson diharapkan dapat menjadi pusat pertemuan, acara pribadi, dan
night riding untuk mempererat hubungan antara penggemar Harley-Davidson. Konsep ini
diharapkan tidak hanya membangun hubungan bisnis yang berkelanjutan tetapi juga
meningkatkan dampak sosial dan citra positif Harley-Davidson di mata masyarakat.

Kata kunci: Gaya hidup, sepeda motor, Harley Davidson, bersantap dan hiburan.
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ABSTRACT
Beyond serving as a means of transportation, motorcycles, particularly

Harley-Davidson, have become a representation of modern lifestyle. This phenomenon
involves the transformation of motorcycles from mere transportation tools into an integral
part of an individual's lifestyle. The role of the Harley-Davidson brand, which not only
produces motorcycles but has also developed into a multi-faceted business unit, including
vehicle manufacturing, financial services, vehicle accessories, and merchandise.

The importance of brand image and community engagement serves as the foundation
for exploring a new business concept, namely the Harley-Davidson Grill Bar and Lounge. In
this design, efforts are made to leverage the positive image of Harley-Davidson and its
community to create a destination that combines dining and entertainment.

By exploiting historical values and the community, the spaces in this design are
designed to encourage interaction, socialization, and sharing among visitors. By offering a
unique experience, this interior design of Harley-Davidson american grill and bar is expected
to become a center for meetings, private events, and night riding to strengthen the bonds
between Harley-Davidson enthusiasts. This concept is intended not only to build a
sustainable business relationship but also to enhance social impact and the positive image of
Harley-Davidson in the eyes of the public.

Keywords: Lifestyle, motorbike, Harley Davidson, dining and entertainment.
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