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ABSTRAK

Showroom adalah tempat yang digunakan oleh sebuah kelompok, instansi,
seniman maupun perusahaan untuk menampilkan ide, karya maupun produk yang
akan disampaikan kepada target tertentu, baik kepada calon pengguna, investor
maupun kurator. Dengan adanya showroom, detail dan informasi dari ide, karya
maupun produk dapat disampaikan kepada kelompok target.

Salah satu produk yang dapat memanfaatkan showroom sebagai media
penyampaian informasi adalah produk otomotif. Showroom otomotif memanfaatkan
tempat yang disediakan untuk menampilkan produk otomotif seperti mobil dan truk
yang akan dijual ke pasar. Mitsubishi adalah salah satu brand yang memanfaatkan
showroom untuk menampilkan produk dan menampilkan identitas brand. Tujuan dari
perancangan showroom Mitsubishi ini adalah merancang sebuah showroom yang
dapat menunjukan dan menggunakan identitas brand dengan tujuan meningkatkan
penjualan dari produk yang dipajang. Adapun permasalahan yang dialami oleh
Mitsubishi motors sendiri adalah hilangnya identitas Mitsubishi Motors sebagai
Brand jika dibandingkan dengan kondisinya pada masa lalu. Perancangan ini juga
dilakukan dengan tujuan menunjukan sejarah dari brand Mitsubishi Motors

Kata Kunci : Desain Interior Showroom, Branding.
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ABSTRACT

Showroom is a place which is used by a group, instance, artist or corporate to
show ideas, art or products that will be presented to a specific group of targets, such
as user candidate, investor and curator. With the showroom, the details and
information of ideas, arts and products can be delivered to the targets.

One of the products that make use of the showroom are automotives.
Automotive showrooms make use of space that was available to display automotive
products such as cars and trucks which will be sold on the market. Mitsubishi are an
example of brands that are using showrooms to display their products and show brand
identity. The purpose of designing Mitsubishi Interior Showroom is to design a
showroom that can show and use its brand identity with the intention of boosting the
sale of the products that are being displayed. A problem that Mitsubishi Motors also
had are the diminishing identity brand compared to its past. This design also aims to
show the history of Mitsubishi Motors.

Kata Kunci : Showroom Interior Design, Branding.
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